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« Diferencias entre
publicaciones
académicas y de
divulgacion

* Proceso editorial

« Algunas estrategias de
divulgacion y diffusion de
textos de divulgacion
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CIENTIFICAS

- Publicacion académica periédica cuyo
objetivo es la comunicacion cientifica que genere
avance en un campo de la ciencia determinado.

* Investigaciones novedosas que ha sido
evaluadas y comprobadas mediante un proceso
de revision por pares (doble ciego-evaluacion
andénima por expertos en un drea determinada)

 Las revistas son parte del proceso de revision y
divulgacion del avance cientifico

« Principal vehiculo de la comunicacién de la
ciencia



REVISTAS CIENTIFICAS

Los fextos cientificos utilizan marcos
tedricos desarrollados en una disciplina o
campo de la ciencia

Generalmente se desarrollan en
asociaciones cientificas

Se utilizan métodos y pruebas desarrollados
por comunidades cientificas

Se intenta avanzar o generar conocimiento
nuevo en lineas de investigacion probados
en campos cientificos

Se presentan en indices cientificos de
revistas
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REVISTAS DE DIVULGACION

* Las revistas de divulgacion contienen
INUEVA! LA REVISTA QU ALINENTA TU MONTT : textos escritos por especialistas sobre un
INVESTIGACION & tema con el fin de difundir conocimiento

al publico en general.
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s e * Los arliculos de divulgacion se
caracterizan por ser un texio ve
& expone y explica hechos, conceptos,
v ideas o descubrimientos sobre un drea o
t., disciplina utilizando un lenguaje claro,
g sintético y comun al publico no
especializado.
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* Los articulos de divulgacion Ipueden
abarcar varias aregs: C|en’r|f|ca terqua
filosofica o tecnologica, y pueden ser
publicados en libros, revistas, periddicos
Y en sus versiones dlgl’rales a traves de
nternet.
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REVISTAS DE DIVULGACION

Su contenido es un conjunto de articulos e
imagenes de interés general y eventos de
actualidad

Generalmente, tiene un comité editorial que
selecciona los articulos que seran de interés
para sus lectores.

Por lo general, no requieren de revisién ni
recomendacion de expertos para su
publicacién (depende de la publicacion).

Se publican semanal, quincenal 0
mensualmente.

Pueden publicarse en formato impreso o
electronico.
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DIFERENCIAS GENERALES ENTRE PUBLICACIONES CIENTIFICAS Y DE DIVULGACION

CIENTIFICA

v’ Escritas por expertos en un drea cientifica para

un publico especializado (investigadores,

docentes, alumnos...)

Deben incluir referencias numerosas del campo
de investigacién al que se refiere

Muy poca publicidad
Los articulos son arbitrados por pares

Cuenta con un comité editorial conformado por
académicos

Generalmente, son editadas por instituciones
académicas

DIVULGACION

v

En su mayoria escritas para un publico mds amplio,
generalizado. Dependiendo de Ila naturaleza de la
comunicacién de divulgacion (entretenimiento, politico,
noticioso, etc.)

Por lo general concentran opiniones o mensajes cortos sobre
un tema en especifico. Puede o no tener una estructura de
referencias a otros estudios, la estructura puede ser libre

Publicidad para su consumo

Los articulos no son sometidos a arbitraje (aunque pasan por
revision editorial dependiendo del medio de difusion)

Comité editorial diverso

Son editadas por editoriales o medios de prensa con fines
comerciales o asociativos



DIFERENCIAS
GENERALES
ENTRE UN TEXTO
CIENTIFICO Y UN
TEXTO DE
DIVULGACION




Estructura de un texto de divulgacioén

 Los artficulos de divulgacion tienen, en general, la siguiente estructura o
partes:

« Titulo: debe ser corto, claro y llamativo.

 Introduccion: es la presentacion del tema que se quiere fratar. Responde a la
pregunta del porqué es importante el estudio o materia a fratar y expone
algunos de los antecedentes existentes.

« Desarrollo: es el contenido del arficulo y debe explicar de forma ordenada y
clara el tema que se quiere difundir. Debe responder a las preguntas que
personas, que no tienen conocimiento sobre el tema, problema o situacion,
formularian.

« Conclusion: agqui se resume la informacion mds importante del tema 'y se
realza el propdsito de la difusidn de tal conocimiento.

- Bibliografia, referencia y datos: al final del articulo se debe presentar las
fuentes consultadas para que tenga verificacion la informacion presentada.

Fuente: https://www.caracteristicas.co/articulo-de-divulgacion/#ixzzZNnBygGbK



https://www.caracteristicas.co/articulo-de-divulgacion/#ixzz7NnByqGbK

La diferencia entre reportaje y articulo de

divulgacion

La principal diferencia entre un reportaje
de periodico y un articulo divulgativo tiene que ver
con el cardcter de vigencia o actualidad de la
materia abordada.

En el caso del reportaje, la actualidad es
primordial. Son temas de coyunturq,
descubrimientos o sucesos nuevos, porque afecta
a la comunidad de alguna manera recientemente
o simplemente porque esta “en boga”.

Los textos divulgativos, en cambio, no siempre
atienden al llamado de la noticia, sino que
abordan temas complejos y ya aceptados como
saber cientifico, buscando hacerlos de mas facil
comprension.

Fuente: https://www.caracteristicas.co/articulo-de-divulgacion/#ixzzZ/NnBygGbK

Articulo de Opinion

Estructura:

>TITULO
» Exposicion de los hechos
* Opinion sobre los hechos

2 Conclusion final

2

Opinion

Delunes | &
Abreme &
encanal =

Esquema Piramidal: el climax al final del texto.

Jesiis Avila Sangrador [@00)


https://www.caracteristicas.co/articulo-de-divulgacion/#ixzz7NnByqGbK

Estructura de un texto cientifico

Titulo: contiene el tema y la formulacion del problema

Autores: personas que firman la investigacion

Resumen: breve explicacion del tfema que serd abordado, sus puntos principales.

Intfroduccién: presentaciéon de la investigacién, el problema a tratar, la hipodtesis,
justificaciones.

« Método y materiales: explicacion de la metodologia y los materiales que serdn
empleados

Recoleccidén de datos: proceso de toma de datos para la investigacion.

Resultados: presentacion de los resultados obtenidos.

Conclusion: cierre del texto presentando los aspectos mds relevantes de la
investigacion y sus hallazgos.

- Bibliografia: relacion de los textos utilizados para la realizacion de la investigacion.

Discusion: andlisis de los resultados obtenidos en funcion de la hipdtesis planteada.
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Momentos de la redaccion de un articulo de divulgacion
cientifica: OTRO EJEMPLO:

‘Investigar e informarse. Se debe contar con conocimientos

suficientes respecto el tema, para poder explicarlo de manera _
sencilla y comprensible al publico general. . —
_ . Articulo
-Identificar el contenido mas relevante. No todos los m | s ] . 7 __
aspectos del tema resultan de interés para el publico. Es =) de leUlg(a_Clon
< =

necesario seleccionar lo mas importante y lo que resulte
necesario para decodificar la especialidad desarrollada.

e u A -
n _cientifica
— el e o T NN T TN T e el
g 108 MOSICHS TIENEN EL SECRETD P 1901
‘ OEL CEREBRO ETERNAMENTE JOVEN D ey | 2

Mantener la objetividad. Evitar el contenido subjetivo
(opiniones o juicios de valor) o incorporarlo ofreciendo otros
diversos puntos de vista sobre la materia.

O Sy,

Emplear un lenguaje sencillo. Sin llegar al punto de
subestimar al lector, es importante evitar las palabras o
términos demasiados técnicos o, en todo caso, desarrollarlos
de manera breve en el articulo.

Fuente: https://www.caracteristicas.co/articulo-de-divulgacion/#ixzz7NnEsp5qz


https://www.caracteristicas.co/articulo-de-divulgacion/#ixzz7NnEsp5qz

* ETAPAS DEL PROCESO
EDITORIAL




Presentacion: de |la obra editorial

Macroedicion: primera edicion de la estructura
de la obra

Microedicion: edicion de redaccion y estilo

Revision de autores: incorporacion de cambios o
sugerencias por parte de los autores

Maquetacion: drea de diseno para realizacion
editorial de la obra

Correccion de pruebas: busca detectar errores
finales

Impresion: produccion de la obra en distintos
formatos (fisicos, digitales)

Difusion y distribucion: indices de revistas, librerias,
presentaciones, charlas

http://editorial.unrn.edu.ar/index.php/publica/item/281-el-proceso-de-edicion

¥ @

REVISION DE AUTORES
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il resomoon

TEXTO ORIGINAL
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« ALGUNAS ESTRATEGIAS DE
DIFUSION Y DIVULGACION DE
TEXTOS DE DIVULGACION
GENERAL




ALGUNAS
ESTRATEGIAS DE

COMUNICACION
DE UN TEXTO DE
DIVULGACION

« 3Como lograr que el texto cautive al publico?

« Tener siempre presente a quién nos dirigimos
(5Cudl es el publico objetivo de nuestra
comunicacion?)

« Saber plantear las preguntas o el objetivo de
comunicacion adecuados

« Entretener al lector, se quede con Nosotros
hasta el final. Buscar el equilibrio entre rigor,
claridad y amenidad.

« slimitacionese

« Tiempo y espacio: Obligacion de sintesis y textos
Agiles y cortos

« Importancia del titular: ideas directas que
capten la atencidon del lector

actar_articulo_divulgativo.shtml



Lograr que nos lean: los

pdrrafos iniciales del texto son
fundamentales

¢Qué lenguaje emplear?

“Primero, lo mds novedoso o
infrigante, lo mds asombroso, o
lo mds cercano al lector, o
llevémosle a imaginar un
posible escenario futuro...”

Evitar los tecnicismos, utilizar la
claridad y el lenguaje simple.
Hay que quedarse con lo
fundamental y evitar los
detalles innecesarios

llustracion: equilibrio entre la
proporcion del texto escrito y el
material grdfico

Enfoque: lo mds importante es
el destinatario. Lo mds
importante para el experto en
un fema no suele ser lo mds
importante para el lector.
Enfocarse en lo le puede
interesar al destinatario

Uso de medios visuales para
presentar informacién y
comunicados cortos: por
ejemplo, utilizacion de
infografias

OIPORTAA

TRAS LA PISTA>
LAS RESPUESTAS
QUEMAS
SERESISTEN
ALOSFISICOS

L0 SUPERCONDLCTORES A TEMPERATURA
AMBIENTE, LA MATERIA OSCURA, EL BOSON
DEHIGGS, 6 Y LA CONSTANTE DE HUBBLE:
LAS BESTIAS NEGRAS DE LA FISICA. mess
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Fuente: https://comunicaciencia.unirioja.es/como_redactar_articulo_divulgativo.shtml

Estructura de un
texto corto de
divulgacion

* Inicio: Generalmente un resumen atractivo que sintetiza el
contenido del articulo o nota.

- Enfasis, que rompen el texto corrido y destacan una idea.
Dejan entrever también la estructura interna que tiene la
exposicion de los contenidos. En sintesis destaca ideas clave
de lo que se quiere comunicar.

« Apartados definidos, independientes pero
complementarios. Algunos son textos normales, otros son mas
directos y se articulan por puntos redactados con frases
breves.

- Sumarios: pueden servir para reforzar las ideas basicas que
se desarrollan en el texto: destacar una cifra, plantear
algunas preguntas clave, entre otros.



USO DE INFOGRAFIAS
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Una infografia es una coleccion de imagenes, visualizaciones de datos, graficos de
barra y graficos circulares (o de pastel) y texto simple (minimalista) que resume un
tema para que se pueda entender facilmente.

Las infografias son una herramienta valiosa para la comunicacion visual. A menudo
las infografias mas efectivas, son aquellas visualmente Unicas y creativas, porque
captan y retienen al maximo la atencidn.

Las imagenes de una infografia no sdlo consisten en emocionar y crear interés,
también proporcionan informacion y ayudan a entender y a recordar un contenido.

Wash your hands Sneeze in the crook
with water and soap of your elbow if you
at least 20 seconds don't have a tissue

o

Cover your mouth Desinfect frequently
and nose with a tissue touched objects

FEVER COUGH  SHORTNESS , Hingay.cangs
. . Ny o . OF BREATH
Ha crecido su uso para reforzar informacion de blogs, paginas web, redes sociales, . @ w
entre otros. ( p) (@) ({7
@ > g Stay at home to avoid Thoroughly cook

getting infected meet and eggs

SORETHROAT ~ FATIQUE ~ HEADACHE

VUENERABLE GROUPS

Utilidad:

&

Avoid touching your face Be attentive

*Ofrecer un rapido resumen sobre un tema
*Explicar un proceso complejo g @
*Presentar los resultados de una investigacion o los >

-Resumir una publicacién larga o un informe - e Il T
«Comparar y coptrastar diferentes opciones PRSI |NCUBATION: 2-14 DAYS
*Crear conciencia acerca de una causa o problema

l

Fuente: https://es.venngage.com/blog/que-es-una-infografia/#1 (@) depositphotos Image D: 57374744 - wwwdepositphotos com



https://venngage.com/blog/survey-results/
https://es.venngage.com/blog/plantillas-informe-de-negocios/

Octubre 2015
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MEDIOS DE DIVULGACION

2 0

IMPRESOS: REVISTA FOLLETOS VOLANTES PANCARTAS

CARTELES CATALOGOS




MEDIOS DE DIVULGACION

B O o

ELECTRO[\”COS SITIO WEB INTRANET BOLETIN TELEVISION

ELECTRONICO

RADIO REDES
SOCIALES




Fuentes consultadas:

Divulgacion cientifica” en Wikipedia.

*“Consejos y sugerencias para la redaccion de articulos divulgativos” (Material de
estudio) Fundaciéon de la Universidad Autbnoma de Madrid (UAM).

*“Como redactar un articulo divulgativo” en ComunicaCiencia, manual online de
comunicacion para investigadores de la Universidad de La Rioja (Argentina).

““Articulos de divulgacion - la ciencia al alcance de la mano” en SEBBIM, Sociedad
Espafiola de Bioquimica y Biologia Molecular.


https://es.wikipedia.org/wiki/Divulgaci%C3%B3n_cient%C3%ADfica
http://fuam.es/wp-content/uploads/2013/01/El-art%C3%ADculo-divulgativo.pdf
https://comunicaciencia.unirioja.es/como_redactar_articulo_divulgativo.shtml
https://www.sebbm.es/web/es/divulgacion/rincon-profesor-ciencias/articulos-divulgacion-cientifica?start=10

